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二、说明、目录、图表目录
    随着中国经济的不断发展，特别是基础建设的不断深入，金属复合板材在民用领域的应用

日趋广泛，需求量与日俱增。进入新世纪后，国家将扩大金属复合板产品的生产作为冶金行

业发展的重点，国家发改委审批建设了太钢、宝新、酒钢等一批国家重点企业的金属复合板

项目，并与近年已经陆续投产，这样一批项目从环保、能源消耗、投入产出等方面具有社会

示范效应，但是同时由于考虑采用引进国外先进成熟的设备，基本选用的冷轧设备大多为单

机可逆的二十辊冷轧机组，从满足多品种多规格产品出发，配置要求适应生产高端产品的需

要，设备投资较大，资金回收周期较长。

    根据组成成分的不同，金属复合材料可分为多种类型，目前，使用比较广泛的有铝基复合

材料，镁基复合材料以及稀有金属复合材料等。国内的上市公司中，研究和生产金属复合材

料的公司多达20余家，其中包括银邦科技、宝钛股份、大亚科技、西部材料、四方达等等。

    2013年，我国金属复合板行业消费量达到185.7万吨，行业市场规模约371.2亿元，近几年我

国金属复合板行业市场规模情况如下图所示：2009-2013年中国金属复合板行业市场规模    中

企顾问网发布的《2015-2020年中国金属复合板市场调研及投资前景预测报告》依据国家统计

局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合

了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业

、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风

险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

    中企顾问网（ www.cction.com）是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场

调查报告，行业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业

调查报告,投资咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供

商。报告目录：
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